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VIETOS IDENTITETO RAISKA VIETOS PLETROS STRATEGIJOSE

Erika Ribasauskiené, Diana Salengaité
Lietuvos agrarinés ekonomikos institutas

Teritorinis poziliris yra vienas pagrindiniy Europos Sajungos kaimo plétros politikos aspek-
ty, kuris akcentuoja biitinybg strateginio planavimo procese atsizvelgti { vietos privalumus, fizini,
zmogiskaji ir socialinj kapitalg bei gamtinius iSteklius. ISskirtinius vietos iSteklius paverciant prana-
Sumu, t.y. panaudojant vietos identiteta, siekiama uZtikrinti kaimo vietoviy konkurencinguma ir gy-
vybinguma. Straipsnyje pristatomas vietos identiteto raiskos vietos plétros strategijose Lietuvoje ty-
rimas, kuriuo buvo siekiama nustatyti, kokiu lygiu vietos iStekliai yra panaudojami vietos plétros
planavimui 2007-2013 m. laikotarpiu.

Tyrimo metu, atliekant sisteming mokslinés literattiros ir dokumenty analizg, nustatytos vie-
tos identiteto ir vietos plétros saveikos teorinés prielaidos, sukurta Sios saveikos vertinimo sistema.
Statistinés ir turinio analizés budu apdorojant vietos veiklos grupiuy (VVG) parengtas vietos plétros
strategijas, jvertinta, kiek Sios strategijos orientuotos i veiklas, uztikrinancias vietos identiteto pa-
naudojima.

Raktiniai ZodzZiai: LEADER, vietos identitetas, vietos plétra, vietos plétros strategija, vietos
veiklos grupe.

JEL kodai: 0130, 0200, 0290.

Ivadas

[vairtis kaimo plétros metodai, kuriuos bandyta taikyti iki XX a. paskutiniojo
deSimtmecio pradzioje, paprastai budavo sektoriniai, visy pirma skiriami skatinti
strukttrinius Zemés tkio pokyc€ius. Siekiant visy ES kaimo vietoviy darnaus vysty-
mosi ir sanglaudos, pagrindiniu naujosios kaimo politikos paradigmos bruozu tapo
per¢jimas nuo Sakinio, arba sektorinio, prie teritorinio, dar vadinamo ,,orientuoto i
vietove® (angl. — place-based) poziiirio (Vidickiene, 2007). Europos Komisijos ko-
munikate Europos Tarybai, Europos Parlamentui, Regiony komitetui ir Europos eko-
nomikos ir socialiniy reikaly komitetui — Zaliojoje knygoje dél teritorinés sanglaudos
— teritoriné sanglauda traktuojama kaip visu ES kaimo vietoviy darnaus vystymosi
uztikrinimas ir siekis, kad juy gyventojai kuo geriau i§naudoty vietos ypatybes (Zalio-
ji..., 2008). Taigi teritorinis pozilris yra naudojamas kaip bidas jvairove paversti
pranasumu, naudingu darniam visos ES vystymuisi.

Taikant nauja, lokalizuota pozitiri 1 kaimo plétra, pagrindiniu integracijos lyg-
meniu yra laitkoma vietove (Messely, 2009). Galima sakyti, kad lokalizacija — tai
kaimo plétros politikos atsakas ne tik 1 pasikeitusia zemés tkio samprata ar besikei-
¢iancius visuomeneés poreikius bei liikesCius, bet drauge ir | globalizacijos procesus.
Global¢janciame pasaulyje vietovés isitraukia 1 ,teritorinés konkurencijos® integruo-
toje pasaulingje ekonomikoje procesa — jos yra priverstos tarpusavyje konkuruoti dél
investicijy, gyventojy bei politinés galios (Messely, 2009). Vietove §io proceso metu
tampa preke, galin¢ia pasitlyti vietos prekiy ir paslaugy rinkini.
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Kadangi daugelis vietoviy gali pasiiilyti tas pacias prekes — teritorija, infra-
struktiira, i8silavinusia darbo jéga ar beveik identiska valdymo sistema, — pagrindini
vaidmenj vietoviy konkurencijos kontekste atlieka lokalus, arba vietos, identitetas,
kuris yra naudojamas kaip iSeitiné pozicija kurti vietoves prekiniam Zenklui ber is-
skirti ji 18 kity vietoviy tarpo. Vietos identitetas, kaip su tam tikra geografine vietove
susijes kultiirinis savitumas ir §io savitumo suvokimas (Sutiniené, 2009), jgyja ypa-
tinga reikSme — jis tampa atpaZzinimo elementu, atskleidzianciu ir pabrézianciu vietos
1§skirtinumus bei privalumus, teigiamai veikian¢iu konkurencinguma bei patrauklu-
ma, gyventoju gyvenimo kokybe.

Kartu su Siomis pasaulinémis ir bendraeuropinémis tendencijomis Lietuvoje
isibégéja endogeninés kaimo plétros metodo, t. y. LEADER, igyvendinimas. Sis i
vietove orientuotas metodas | vietos plétros procesa itraukia vietos bendruomenes
(Europos ..., 2006) ir veikia ju iniciatyvy pagrindu. Biitent vietos gyventoju ben-
druomeniskumas, o ypac¢ bendruomenés sugeb¢jimas iSnaudoti vietos privalumus pri-
paZistamas kaip reikSmingas teritorinio konkurencingumo veiksnys ir drauge su ki-
tais, tradiciniais laitkomais konkurencingumo veiksniais tokiais, kaip Zeme, gamtos iS-
tekliai, darbo jégos ir populiacijos dydis (Vaznonis, 2010), tampa vietos plétros iStek-
liumi. LEADER igyvendinimo principai suteikia galimybe vietos bendruomenés pa-
grindu isteigtoms vietos veiklos grupéms pasirinkti faktinius poreikius ir vietos kon-
kurencinius pranaSumus panaudojancia veikla, kuri yra planuojama ilgajam laikotar-
piui rengiant vietos plétros strategijas. Taciau tik nuo vietos veiklos grupiy strategijos
kiirimo metu pasirinkty prioritety priklauso, ar vietos identitetas bus tinkamai ir pa-
kankamai panaudojamas vietos plétrai.

Moksliné problema. Vietos identiteto sagvoka yra inovatyvi socialiniy tyrimy
kryptis, ypac kaimo plétros politikos ir vietos plétros kontekste. Iki Siol identiteto ty-
rimai buvo daugiau susij¢ su individo ar tautos tapatybés suvokimo ir raiSkos aspek-
tais, tuo tarpu vietos identiteto tyrimai buvo epizodiniai, tyréjai daznai rémési skirtin-
ga vietos identiteto samprata.

Tyrimo tikslas — parengti vietos identiteto ir vietos plétros saveikos teorini
pagrindima ir jvertinti vietos identiteto panaudojimo bei raiSkos lygi vietos plétros
strateginiuose dokumentuose 2007-2013 m. laikotarpiu Lietuvoje.

Vietos identiteto savoka ir reikSmé vietos plétrai

Vietos identitetas, biidamas viena i$ teritorinio identiteto formuy, pasireiskia per
,.ukiniy, religiniy, kultiriniy saity visuma, kai siekiant bendry tiksly, svarbiu veiksniu
kartu su ekonomika tampa jausminis rySys su vieta, jos gamtine aplinka, lokaline, et-
nine, kulttiros ir pilietine istorija ir visuomene* (Merkien¢, 2007). Toks rySys skatina
laikyti save bendruomenés nariu ir savo gerovg sieti su tos vietos likimu. Galima sa-
kyti, kad vietos tapatumas tuo paciu metu yra ne tik kiirimo bei konstravimo objektas,
bet ir pats pasizymi kuriamosiosmis galiomis, kurios gali turéti svary poveiki vietos
plétrai.

Verta pastebéti, kad iki Siol identiteta, ypac lokalumo aspektu, atidziai tyringj¢
mokslininkai mazai démesio skyré vietos identiteto ir vietos plétros saveikai. Vienas
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1§ aspekty, 1 kuri kreipiami tokio pobiidZio tyrimai, yra vietos plétrai palankaus ivaiz-
dzio formavimas. Viena vertus, vietos identitetas, analizuojamas teritorijos ivaizdZio
formavimo kontekste, traktuojamas kaip viena 1§ ivaizdZio formavimo pakopy ir api-
bréziamas kaip samoninga kulttros iSraiSka. Kity tyréjy vietos identitetas minétame
kontekste pristatomas kaip vietos socialinés padéties, gyventoju statuso, iSsilavinimo,
Svietimo, finansinés padéties, bendravimo, bendruomeniskumo ypatumai, sudarantys
vieng 1§ penkiy vietos ivaizdi kurian¢iu elementy (AtkocCitiniené, 2010). Nors teigia-
mas bei perspektyvus vietos jvaizdis ir sudaro pagrinda vietos konkurencingumui
augti, taCiau savaime vietos plétros neuZztikrina, todél vietos identiteto reikSmeé Siuo
atveju néra visisSkai atskleidziama.

Svarstant vietos identiteto vaidmenj kuriant pridéting verte, jis turéty biiti ver-
tinamas platesniame kontekste, t. y. kaip kapitalas. Pirmiausia teritorijos kapitalas
apima tai, kas sudaro vietos turta (kraStovaizdj, pavelda, technologing patirti), kuris,
nors ir negali biiti inventorizuojamas iprasta tvarka, atskleidzia savitus vietos bruo-
zus, panaudotinus jos vertei kurti (Kaimo..., 2007). Kai kuriose vietose tai pasireiskia
jau beveik prarasty elementy atgaivinimu, kuriy galutinis sunykimas reikSty tolesni
vietos identiteto silpné¢jima ir did¢janti anonimiskuma. Nors tai nereiskia, kad teritori-
jos kapitala reikeéty sieti vien tik su vietos istorija.

Ne maziau svarbi, o galbiit netgi svarbesné, yra kultliriniy vietos ypatybiy bei
pozymiu visuma, kuria kai kurie autoriai ivardija kaip kultiirinj kapitalq. Pastarasis
yra prilyginamas kitiems trims klasikinés ekonomikos teorijos iSskiriamiems kapitalo
tipams — fiziniam, ZzmogiSkajam ir natiiraliam kapitalui (Pruskus, 2005). Kulttrinis
vietos kapitalas egzistuoja dvejopu pavidalu — ap¢iuopiamu ir neapiuopiamu. Viena
vertus, jis yra materialus, sudaiktintas ir stebimas konkre¢iy meno kiriniy pavidalu. [
S1 ap¢iuopiama kultiiros kapitala dazniausiai jeina ir kultiros paveldas. Neapciuopia-
mas, kitaip dar vadinamas nematerialus, kultiirinis vietos kapitalas suprantamas kaip
intelektinis kapitalas, t. y. kaip idéjos, tik¢jimai ir vertybés, kuriomis disponuoja ir
kurias savitai interpretuoja atskiri individai ar jy grupé. Ekonominiu poziiiriu, abi $ios
kapitalo riiSys yra turtas, padedantis kurti tiek kitas kultiirines, tiek ekonomines ver-
tybes. Vietos savitumo kultiirin¢ verté smarkiai padidina ekonoming jo verte, o loka-
linés kultiiros iSmanymas prisideda prie kulttiros vertybiy atpazinimo bei kryptingo ju
panaudojimo (Merkien¢, 2007). Kultiira atlieka strategini vaidmenj konkurencingumo
atzvilgiu ir yra naudojama gaminiy (gérybiy) vertei padidinti. Siy gérybiy gamintojai
savo gaminius pateikia su kultiiriniy simboliy pagalba, o individai, isigyjantys S$iuos
gaminius, renkasi juos dél priezasc¢iy, tiesiogiai ir netiesiogiai susijusiy su identitetu.

Taigi galima teigti, kad vietos kulttriniai iStekliai ir bendrai vietos identitetas
gali biiti labai naudingas vietos plétrai, jeigu tik bus tinkamai atpaZintas, pritaikytas
bei panaudotas. Kitaip tariant, turi buti uztikrinama vietos identiteto ir vietos plétros
sgveika.

Viena iki Siol i§samiausiy tyrimy, nagrin¢janciy ir vertinanciy vietos tapatumo
ir vietos plétros saveika, atliko italy mokslininkas F. Pollice. Pasak jo, kalbant apie
vietos plétra, labiau tinka vartoti vietos (teritorinio) identiteto savoka, kadangi identi-
tetas yra teritorializacijos proceso pasekmeé, o vietos bendruomené susitapatina su
materialiomis ir nematerialiomis $io proceso aprai§komis (Pollice, 2003). Siuo atveju
identitetas yra tapatinamas su iStekliy sistema, kuria savarankiskai tvarko kiekviena
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teritoriSkai organizuota bendruomené ir kuri sudaro vidinj plétros potenciala. Tokia
sistema savo ruoztu sudaro tiek materialtis iStekliai (erdvés teritorializacijos pasek-
me), pavyzdZiui, vietiniai gaminiai ir netgi pati teritorijos organizacija, tieck nemate-
rialiis i8tekliai — verslumas, kulturos lygis, bendradarbiavimo igiidZiai, elgesio etika ir
kt. (Pollice, 2003). Taigi autoriaus pabréZiama endogening, arba vidine, vietos plétra
1§ esmés reiskia plétra, kuri yra paremta veiksniy, reprezentuojanciu vietovés identite-
ta, aktyvinimu.

F. Pollice savo studijoje iSskiria aStuonis vietos identiteto ir vietos plétros sa-
veikos bei rysiy atvejus (1 pav.).

Socialiniy ver-
tybiy puoselé-
jimas

Tvarumo uz-

tikrinimas Ziniy sklaida
Dalyvavimas Bendradar-
o VIETOS
priimant N oS o IDEN- , biavimo pa-
sprendimus TITETAS laikymas
Vietos istekliy ...
reklamavimas At
reprodukcija

ISorinés patirties ir
Ziniy panaudoji-
mas

1 pav. Vietos identiteto ir vietos plétros saveikos bei rySiy atvejai

Remiantis F. Pollice iSskirtais vietos identiteto ir vietos plétros saveikos atve-
jais, toliau bus konstruojama Sios saveikos vertinimo sistema.

Vietos identiteto ir vietos plétros saveikos vertinimo sistema

Galima teigti, kad vietos identitetas vietos plétros kontekste gali reikstis jvai-
riomis sgveikos formomis ir rySiais, uztikrinanciais i§ esmés visus sékmingai plétrai
butinus elementus — tvaruma, bendradarbiavima, testinuma ir kt. Visus Siuos elemen-
tus suvienyti leidzia tinkamas vietos identiteto panaudojimas.

Siekiant jvertinti vietos identiteto ir vietos plétros saveikos tendencijas, kurias
galima veikti valstybés politikos priemonémis, konstruojama Sios saveikos vertinimo
sistema. Ji sudaroma remiantis daugelyje pasaulio Saliy jau ne pirmus metus kuria-
my vertinimo sistemy patirtimi, kai vertinimo modelivose identifikuojama bei ren-
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kama aktualiausia informacija ir siekiama trumpesnio rodikliy saraso, kuris kuo tiks-
liau ir iSsamiau atsakyty i klausima, kaip pasiseké panaudoti vertinamo objekto, sub-
jekto, proceso sekmeés veiksnius ar jgyvendinti tikslus.

Konstruojant vietos identiteto ir vietos plétros saveikos vertinimo sistema, rem-
tasi teorijomis, akcentuojan¢iomis holistini poziiiri 1 vertinama objekta, ypac 1 jo spe-
cifika (Chen, 1990; Shadish, 1991). ISskiriami tokie pagrindiniai vertinimo sistemos
elementai (Shadish, 1991): vertinamo objekto specifika, sekmés veiksniai, vertinimo
rezultaty panaudojimas ir vertinimo metodai.

Siame tyrime vietos identiteto ir vietos plétros saveikos uztikrinimo sékmés
veiksniais laikytini galimi minétos saveikos atvejai, aspektai ir veikly, padedanciy pa-

laikyti tokios saveikos atvejus, raida (1 lentelé).

1 lentel¢. Vietos identiteto ir vietos plétros saveikos vertinimo sistema

Vietos identiteto ir vietos plétros saveika

Atvejai Uztikrinantys aspektai Identifikuojancios veiklos
Soc1a11.n'1'u~ vertybiy Kultiiriniy ypatumy puoseléjimas Kul‘Fu.rlr‘nq renginiy organizavimas,
puoseléjimas tradicinio meno puosel¢jimas
Jiniy sklaida Iv(.ogmtyw.mo paveldo, nerasytiniy | Nematerialaus paveldo puoseléji-

ziniy sklaida mas
. Ekonominiy veikly, svarbiy vie- Trad@nm ama‘Fq'pletra )
Bendradarbiavimo : oo (tradiciniy gaminiy gamyba, tradi-
. tos identitetui, .. o C
Palaikymas s . .. ciniy paslaugy teikimas, tradiciniy
puosel¢jimas savo vietovéje . Lo
zemes tikio veikly vystymas)
Saviveikliniy meno kolektyvy
o Vietos identiteto, kaip dinamiskos | veiklos, kiirybiniy dirbtuviy orga-
Savaiminé . . . _
. saveikos tarp bendruomeneés ir te- | nizavimas, kulttiros paveldo ob-
reprodukcija

ritorijos, (per) kiirimas

jekty pritaikymas Siuolaikiniams
poreikiams

[Sorinés patirties
ir Ziniy panaudojimas

Naujoviy adaptavimas prie vietos
salygu

Tarpteritoriniai ir tarptautiniai
bendradarbiavimo projektai

Vietos istekliy
reklamavimas

Vietos ir ypac jos iSskirtiniy, ri-
boty iStekliy reklamavimas

Leidiniy, vieta identifikuojancio
zenklo ir kitos informacinés re-
klaminés medziagos rengimas

Dalyvavimas
priimant sprendimus

Bendruomenés dalyvavimas pri-
imant su vietos plétra susijusius
sprendimus

Bendruomenis$kumo stiprinimas,
vietos gyventojuy itraukimo { viesa-
ji gyvenimg skatinimas

Tvarumo
uztikrinimas

Bendruomenés jsitraukimas i vie-
tos gamtiniy, istoriniy, kulttiriniy
iStekliy populiarinima

Vietos turizmo, vietos paslauguy
rinkodaros plétra, vietos prekés
zenklo kiirimas
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Vietos identitetas vietos plétros strategijose 2007-2013 m. laikotarpiu

2007-2013 m. laikotarpiu paramos Lietuvos VVG ir ju vietos plétros strategi-
joms jgyvendinimo politika formuojama jvertinus XXI a. Lietuvos kaimui ir gyvento-
paveldo iSsaugojimo bei panaudojimo problemas. Pagrindinis VVG rengiamy terito-
riniy strategijy bruozas yra integruota visumos vizija, padedanti nustatyti, kokias sa-
veikas reikia sukurti tarp atskiry vietos elementu.

Vietos plétros strategijy igyvendinimas Lietuvoje dar tik isibég¢ja, taciau jau
galima vertinti, kiek §ios strategijos prisideda prie vietos identiteto palaikymo ir pa-
naudojimo vietos plétrai. Vadovaujantis iSskirtais vietos identiteto ir vietos plétros
saveikos bei rysiy atvejais, §10s sgveikos uztikrinimo lygis buvo vertinamas pagal tai:

e  kaip daznai vienas ar kitas identiteto ir plétros saveika uztikrinantis aspek-
tas buvo pasirenkamas VVG,

e  kiek atskira VVG pasirenka dentiteto ir plétros saveika uztikrinanc¢iy as-
pektuy.

Kitaip tariant, buvo vertinamas minétos saveikos uztikrinimo kompleksiskumas.

[Sanalizavus 51 Lietuvos VVG parengta vietos plétros strategija, buvo nustaty-
ta, kad dazniausiai VVG rinkosi Siuos vietos identiteto ir vietos plétros saveika uztik-
rinancius aspektus (2 pav.):

e  vietos identiteto, kaip dinamiskos saveikos tarp bendruomengs ir teritori-
jos, (per) kiirima (48 VVGQG),

e  vietos identitetui svarbiy ekonominiy veikly puoseléjima (40 VVG),

e  kultliriniy ypatumy puoseléjima (26 VVG).

Kur kas maziau démesio VVG vietos plétros strategijose skyre tokiems savei-
kos uztikrinimo aspektams kaip (2 pav.):

e  kognityvinio paveldo, nerasytiniy Ziniy sklaidai (20 VVG),

e  vietos, o ypac jos iSskirtiniy, riboty istekliy reklamai (16 VVG),

e  bendruomenés isitraukimui | vietos gamtiniy, istoriniy, kulttiriniy iStekliy
populiarinima (11 VVG),

e  bendruomenés dalyvavimui priimant su vietos plétra susijusius sprendi-
mus (8 VVG),

e naujoviy pritaikymui prie vietos salygu (5 VVQ).
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Ekonominiy veikly, svarbiy vietos identitetui,
puoseléjimas savo vietovéje

Kognityvinio paveldo, neraSytiniy Ziniy sklaida

Bendruomenés jsitraukimas j vietos gamtiniy, istoriniy,
kultiiriniy iStekliy populiarinima

Naujoviy adaptavimas prie vietos salygy

0 10 20 30 40 50 60
vnt.

2 pav. VVG, pasirinkusiy vietos identiteto ir vietos plétros saveika uztikrinancius
aspektus, skaiCius, vnt.

Vietos identiteto, kaip dinamiSkos saveikos tarp bendruomenés ir teritorijos,
(per) kurimui uztikrinti VVG vietos plétros strategijose numaté remti meno ir etnines
kulturos kirybiniy laboratorijy, stovykly, etninés kultiiros mokykluy rengima; medzio
ir floristikos plenery ir susitikimy su amaty meistrais bei kulttiros veikéjais organiza-
vima; projektus, skatinancius karty bendradarbiavima perduodant sukaupta patirti,
sengsias profesines zinias ir tradicijas; plenerus ir kity krasta populiarinanciy kiirybos
stovykly organizavima; kultiiros paveldo, religiniy objekty, etnografiniy kaimy tvar-
kyma ir pritaikyma Siuolaikiniams poreikiams ir kt.

Siekdamos puoseléti vietos identitetui svarbias ekonomines veiklas, VVG nu-
maté remti tradiciniy amaty centry, dirbtuviy, kiemeliu kiirima; kalvystés amaty kie-
mo {rengima; zoliy aromaterapijos paslaugos teikima; senyjy audimo paslapciy pa-
veldo pristatyma; vietos suvenyry gamyba; kulinarinio paveldo gaminiy pristatyma
bei realizavima ir kt.

Kulturiniy ypatumy puoseléjimui uztikrinti VVG planuoja remti tradiciniy te-
atro festivaliy organizavima; klojimo teatro veiklos plétra; tradiciniy kraSto Svenciy,
festivaliy, renginiy, kaimy susitikimy organizavima ir kitas veiklas.

Kognityvinio paveldo, nerasytiniuy ziniy sklaidai uztikrinti VVG pasirinko kras-
to tarmeés puosel¢jimo, gyvenvie€iy istorinio gatviy paveldo, miesteliy istorinés he-
raldikos i§saugojimo, tradiciniy apeigy iSsaugojimo ir puosel¢jimo, tautosakos rinki-
mo ir i§saugojimo, sunykusiy kaimy jamzinimo veiklas ir kt.

Teritorijos, o ypac jos iSskirtiniy, riboty iStekliy, reklamai paremti VVG numa-
té nuorody bei informaciniy stendy, apibiidinanciy vietove, irengima; medziagos apie
krasto amatus ir etnokultiirini pavelda rinkima bei vieSinima; filmuotos medziagos
apie krasto tradicijas parengima; informaciniy stendy apie vietos iZymybes, gamtos ir
kultiros paminklus bei kitus turistams patrauklius objektus pastatyma ir kt.
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Bendruomenés isitraukima i vietos gamtiniy, istoriniy, kultiiriniy istekliy populia-
rinima VVG skatins remdamos vietos gidy ir turisty grupiy vadovy paslaugy organizavi-
ma; turizmo marSruty po vaizdingas kaimo apylinkes formavima, teikiant turistams pa-
slaugas; lankytiny kaimo vietoviy objekty atmintiniy parengima ir kt.

Taigi, rengdamos vietos plétros strategijas, Lietuvos VVG yra labiausiai linkusios
rinktis vietos identiteto kiirimo bei perkiirimo aspekta. Taciau atsizvelgiant  tai, kad Sio as-
pekto jgyvendinima savaime nulemia vietos plétros strategiju finansavimo taisyklés, paciu
VVG pasirinktu populiariausiu saveika uZztikrinanciu aspektu deréty laikyti ekonominiy
veikly, svarbiy vietos identitetui, puosel€jima. Kita vertus, ir uztikrindamos identiteto repro-
dukcija, ir jo puoseléjima per ekonomines veiklas, VVG itin vangiai remiasi iSoriniy Ziniy ir
patirties perémimu bei pritaikymu prie vietos salygu, t. y. jos kol kas néra linkusios bendra-
darbiauti tarpteritoriniu ar tarptautiniu lygmeniu ir nepritaiko igytu Ziniy vietos poreikiams.

Vietos identiteto ir vietos plétros saveikos uztikrinimo lygio pagal VVG pasirinkty
aspekty skai¢iy vertinimas rodo, kad tik 2 VVG siekia maksimaliai uztikrinti Sig saveika.
Tik Rietavo ir Pagégiu sav. VVG numato remti veiklas, uztikrinanc¢ias septynis ar net vi-
sus aStuonis galimus saveikos atvejus. Tuo tarpu 11 VVG yra pasirengusios pakankamai
panaudoti vietos identitetg vietos plétrai (atitinkamai numaté penkis — SeSis saveikos atve-
jus), 21 VVG — vidutiniSkai, o 17 VVG minéta saveika uztikrina tik minimaliai (3 pav.).
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3 pav. Vietos plétros ir vietos identiteto saveikos uztikrinimo lygis

Minimaly (mazesni nei 25 proc.) vietos identiteto ir vietos plétros saveikos uz-
tikrinimo aspekty skai¢iy pasirinko piety Lietuvoje ir dalyje Zemaitijos veikiangios
VVG. lvertinus Siy regiony krastovaizdzio ir kultiiros paveldo potencialg, galima
teigti, kad numatytos veiklos ji iSnaudoja nepakankamai ir tokiu bidu sumazina ga-
limybeg teritorijos pridétinei vertei kurti. Lietuvos zemélapyje taip pat iSsiskiria pasie-
nio savivaldybeés. Jose veikian¢ios VVG labiausiai (daugiau nei 50 proc.) uZztikrina
vietos identiteto ir vietos plétros saveika (3 pav.).
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Apibendrintai galima teigti, kad didzioji Lietuvos VVG dalis, igyvendindama
vietos plétros strategijas, vietos identiteto ir vietos plétros saveika yra linkusios uztik-
rinti tik vidutiniskai.

ISvados

1. Vykstant globalizacijos procesams, vietos idenditetas tampa vienu i§ svar-
biausiy vietos plétros iStekliy, papildo tradicini plétros iStekliy sarasa ir yra lygiaver-
tis Zmogiskiesiems, finansiniams ir gamtiniams iStekliams.

2. Ivaizdis ir unikalumas didina vietos ir jos produkty patraukluma. Kai vietos
plétros strategija remiasi identitetu, atsiranda galimybé nenaudojamiems, apleistiems
ar net pamirStiems iStekliams atgauti savo verte ir kurti dél neiprasto skirtingy ele-
menty derinio unikalia produkcija. Kai kada, iSryskinus viena i§ vietos identiteto
komponenty, galima susieti skirtingus produktus ir sukurti naujas produkty atmainas.

3. Lietuvoje nustatant, kokiu mastu vietos identitetas panaudojamas vietos
plétrai, svarbu vertinti tokius vietos identiteto ir vietos plétros saveikos atvejus: socia-
liniy vertybiy puosel¢jima, ziniy sklaida, bendruomo jausmo palaikyma, savaiming
reprodukcija, 1Sorinés patirties bei Ziniy panaudojima, vietos iStekliy reklamavima,
dalyvavima priimant sprendimus, tvarumo uztikrinima bei vertinti minéty saveikos
atvejy uztikrinimo aspektus bei identifikuojancias veiklas.

4. Ipuséjus 2007-2013 m. laikotarpiui analizuojant VVG numatytus remti pro-
jektus, matyti, kad VVG gali nerealizuoti visy vietovés identiteto panaudojimo gali-
mybiy. Dazniausiai VVG identiteta numato panaudoti remdamos tik jo (per)kiirima
arba puoselédamos identitetui svarbias ekonomines veiklas bei kulttirinius ypatumus.
Taigi daugelis Lietuvos VVG vis dar remiasi standartizuotais produktais ir paslau-
gomis, 0 ne savity vietos bruozy nustatymu ir plétra.

5. VVG daugiau démesio turéty skirti savo organizacijos ir jos atstovaujamos
vietoves {vaizdziui formuoti. Tai ypac aktualu tiek vietos konkurencingumui uztikrin-
t1, tiek tarpteritorinio bei tarptautinio bendradarbiavimo kontekste.

6. 2007-2013 m. laikotarpiu pagal LRZUM rekomendacijas ne maZiau kaip
70 proc. vietos plétros strategijai igyvendinti numatyty leésy kiekviena VVG turi skirti
kaimo atnaujinimo projektams. Kitaip tariant, prieStaraujant LEADER metodo kon-
cepcijai, jgyvendinamas principas ,,i$ virSaus | apacia®, o ne ,,i$ apacios 1 virsSy*. Tai
gali trukdyti atsirasti novatoriSkiems projektams, neatitinkantiems 1§ anksto numatyty
priemoniy. Kartu sumazéja ir potenciali pridétine verté, kuria grindziama LEADER
koncepcija. Tod¢l biitina didinti LEADER metodo lankstuma, visy pirma remiant in-
tegruotas, novatorisSkas, vietos identiteta panaudojancias kaimo plétros priemones, o
ne finansuoti jprasting savivaldybiy veikla.
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THE DISPLAY OF LOCAL IDENTITY IN THE LOCAL DEVELOPMENT STRATEGIES

Erika Ribasauskiené, Diana Salengaité
Lithuanian Institute of Agrarian Economics

The territorial approach is one of leading dimensions of the European Union's rural
development policy, which emphasizes the need for a strategic planning process to be based on
local advantages, physical, human and social capital as well as natural resources. Converting the
oneness of local resources into advantage, i.e. applying local identity, is supposed to ensure the
competitiveness and vitality of rural areas. The aim of the article was to assess the level of exclusive
local resources in use for local development planning during the period of 2007-2013. During the
research, a systematic literature and document analysis was carried out in order to identify
theoretical assumptions of the interaction between local identity and local development. A system
of assessment of this interaction was designed. The level of focus of local planning on activities,
ensuring the use of local identity, was assessed applying statistical as well as content analysis of
local development strategies framed by local action groups (LAGs).

Key words: LEADER, local action group (LAG), local identity, local development, local
development strategy.
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